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Rosa Chancho es
una galeria de arte

TEXTO RCH

Un nuevo espacio de arte, una nueva impronta en las cerca-
nias de Chacarita. Los responsables del emprendimiento
cuentan de qué va la galeria, las obras, el Mercado del arte...
Y qué pasara por alli en 2006.

En vez de trabajar con nuestra obra, decidimos crear una galeria.
Empujarnos como artistas a un nivel de Institucion indagando
sobre la inmovilidad que generan ciertos modos de exhibicion y
de venta. Participamos armonicamente desde adentro para des-
plazarnos hacia otras estructuras posibles. Estas estructuras, que
edifican el espacio, son un proceso creativo paralelo al del artista.
En vez de trabajar con nuestra galeria, decidimos crear una obra.
Nuestro primer proyecto se llama Ventana. Rosa Chancho comen-
70, timido, expulsando el cubo blanco: pintamos a la cal la venta-
na de la fachada, un perimetro de vereda y una porcion de calle.
A partir de este espacio -como disparador, como situacion de
adaptacion y de cambio, como marco continente- trabajan doce
artistas a lo largo del 2006.

Estan divididos en tres roles: los Ventana (Orilo Blandini, Luciana
Lamothe, Noelia Yagmourian, Carlos Huffmann y Andrea Cavag-
naro), los Pardsitos (Leandro Tartaglia y Provisorio/Pemanente) y
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los Veedores (Silvia Gurfein, Nancy Rojas, Miguel Mitlag, Veronica
Goémez y Octavio Garabello Borus).

Cada Ventana irrumpe en el espacio expulsado de la galeria 28
dias después del Ventana anterior. Pero su obra, en un proceso de
continua transformacion, permanece hasta el final del proyecto:
no se desmonta, interactda con el préximo artista. Los Pardsitos
pueden entrometerse sobre lo producido en la galeria en el
momento y de la forma que les parezca, como cualquier transe-
unte. Si ellos lo desean, tienen la posibilidad de realizar inaugura-
ciones espontaneas. Los Veedores producen obra que da cuenta
de lo que va sucediendo en la Ventana. No es un registro textual,
sino una percepcion/reflexion particular materializada en obra.
Estos trabajos serdn presentados a fin de afio.

Y el Mercado: el Mercado nos impone pensar en la posibilidad de
nuevos mecanismos de venta, poniendo en juego el manteni-
miento del espacio. Nos interesa indagar sobre el consumo de
obra. Nos llama la atencion la dificultad y la arbitrariedad en la
tasacion de un producto con valor intangible. Utilizamos encues-
tas para llegar a un monto “real”. Encuestamos al artista, a su
obra, a la galeria y al comprador. Estas encuestas dan un namero,
cruzamos estos numeros y obtenemos un precio. Ese precio es
armonico con la vida econémica de cada participante involucrado
en este proceso de consumo,

Nos impusimos en este momento atravesar una experiencia
comercial/institucional para entender qué esta sucediendo.

Las caracteristicas repetitivas de alienacion, de rapida transfor-
macion en objeto de consumo, de absorcion de la cosa arte en el
mercado, nos dan miedo. Intentamos contrapesarlo con una
estructura que se critique a si misma, con confrontaciones entre
espacio, publico, compradores, obra y artistas.

Somos Rosa Chancho: Julieta Garcia Vazquez, Tomds Lerner,
Mumi, Javier Villa de Villafarie y Osias Yanov.

ROSA CHANCHO. Dorrego 1573, (1414), Buenos Aires, Argentina.
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